博客营销的优缺点
优点：
1、细分程度高，广告定向准确
博客是个人网上出版物，拥有其个性化的分类属性，因而每个博客都有其不同的受众群体，其读者也往往是一群特定的人，细分的程度远远超过了其他形式的媒体，而细分程度越高，广告的定向性就越准。
2、互动传播性强，信任程度高，口碑相应好
博客在我们的广告营销环节中同时扮演了两个角色，即是媒体又是blogger，既是广播式的传播渠道又是首重群体，能够很好的把媒体传播和人际传播结合起来，通过博客与博客之间的网状联系扩散开去，放大传播效应。
3、影响力大，引导网络舆论潮流
4、大大降低传播成本
口碑营销的成本玩主要集中于级哦鱼和刺激小部分传播样本人群上，即教育、开发口碑意见领袖，因此成本比面对大众人群的其他广告形势要低得多，且结果也王万功能事半功倍。
5、利用博客培养重视的客户
6、博客的网络营销价值体现
7、博客营销的优点之一可降低推广费用
缺点
1、自主空间比较少
虽然博客的功能日益强大，但是很多程序共鞥还是无法实现，而且域名是2级域名，所以博客营销还是定位与网络营销辅助手段的一种。
2、博客做这的相关定位和对博客营销的了解程度
自从新浪微博在国内火爆起来后，越来越多的网站都开始搞微博，几大门户甚至现在的中国电信都有了自己的微博平台。
微博客火爆起来了，也因此出现了微博营销。平时上微博客的时候我们看到了很多企业和个人都纷纷加入微博营销这一行列。那微博客营销到底有什么优缺点，又该如何去做呢？我们来看看网络营销名人江礼坤的分享关于微博客优缺点。
微博营销的优点
　　1、操作简单，信息发布便捷。一条微博，最多140个字，只需要简单的构思，就可以完成一条信息的发布。这点就要比博客要方便的多。毕竟构思一篇好博文，需要花费很多的时间与精力。
　　2、互动性强，能与粉丝即时沟通，及时获得用户反馈。
　　3、低成本。做微博营销的成本可比做博客营销或是做论坛营销的成本低多了。
微博营销的缺点
　　1、需要有足够的粉丝才能达到传播的效果，人气是微博营销的基础。应该说在没有任何知名度和人气的情况下去通过微博营销，很难。
　　2、由于微博里新内容产生的速度太快，所以如果发布的信息粉丝没有及时关注到，那就很可能被埋没在海量的信息中。
　　小贴士：本文系推一把创始人、蓝色烽火成员江礼坤原创，想参加网络营销推广培训的朋友，请搜索推一把或江礼坤，也可登陆江礼坤(拼音)点卡母，毕业后推荐工作。转载时请保留此版权信息。
　　3、传播力有限。由于一条微博文章只有几十个字，所以其信息仅限于在信息所在平台传播，很难像博客文章那样，被大量转载。同时由于微博缺乏足够的趣味性和娱乐性，所以一条信息也很难像开心网中的转贴那样，被大量转贴（除非是极具影响力名人或机构）。
微博客火爆了，但微博客营销不能跟风。需要分析微博客营销到底能够带来什么样的效果，到底该如何去做。
对于微博客营销的做法其实我们需要这样一个思路：我们首需要人气，也就是所谓的粉丝；有了粉丝之后我们就需要吸引粉丝关注我们发布的内容，也要互动；有了粉丝关注和内容互动之后我们就可以进行数据分析了，然后再不断优化、提升营销效果。
总之，分析微博客营销特点，制定正确的营销目标、方法是微博客营销成功的基础。

